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Н.А. Пискулова

Перспективы развития мирового
рынка  экологически чистых товаров

В настоящее время все более четко выяв-
ляется  экологическая  ориентация развития
мировой экономики. Одним из проявлений та-
кой направленности является быстрое разви-
тие мирового рынка экологически чистых (со-
кращенно экологических) товаров и услуг, ко-
торый к настоящему времени сложился и ди-
намично развивается.

Анализ особенностей этого рынка, который
отличается  быстрым обновлением ассорти-
мента и включает смежную с традиционной
продукцию, связан с серьезными классифика-
ционными трудностями. В экономической ли-
тературе нет единообразного определения эко-
логического рынка и общепринятого его струк-
турирования ни в национальной, ни в междуна-
родной статистике. Поэтому точное количе-
ственное измерение объема рынка представ-
ляется  затруднительным.  Более того,  суще-
ствуют серьезные методологические пробле-
мы с отнесением того или иного вида продук-
ции или услуг к экологическим. Не выработа-
ны четкие критерии определения экологичес-
ки чистой продукции, технологий по предотв-
ращению загрязнений или технологий, разрабо-
танных с учетом минимизирования  ущерба
окружающей среде. Если технологии по пря-
мой борьбе с загрязнениями еще относитель-
но легко идентифицировать‚ то новую продук-
цию‚ технологии и промышленный дизайн, со-
зданные с учетом природоохранных требова-
ний‚ обычно относят к соответствующей от-
расли промышленности, а не к экологической
индустрии. К примеру, холодильники, произве-
денные без использования хлорфторуглеродов,
классифицируются как бытовые приборы‚ тог-
да как газоочистители относятся к экологичес-
ким технологиям.

В ходе многосторонних торговых перегово-
ров в рамках ВТО были предприняты попытки
выработки единых подходов к классификации
экологических товаров и услуг. В министерс-
кой декларации Дохийского раунда перегово-
ров содержится призыв к переговорам по сни-
жению или, если это возможно, отмене тариф-
ных и нетарифных барьеров на пути торговли
экологическими товарами и услугами. В ходе
подготовки раунда было, в частности, сформу-
лировано понятие «экологически предпочти-
тельной продукции» как продукции, наносящей
значительно меньший экологический урон в
своем «жизненном цикле» по сравнению с дру-
гой продукцией, имеющей аналогичное пред-
назначение. В то же время этот документ не
содержит более широкого и подробного опре-
деления понятия «экологических товаров». Ра-
бота в этом направлении в рамках многосто-
ронних торговых переговоров продолжается,
однако сталкивается со значительными труд-
ностями в связи с определенным противодей-
ствием развивающихся стран, рассматриваю-
щих экологическое регулирование как барьер
на  пути  доступа  к  рынкам  развитых  госу-
дарств .

ОЭСР еще в 1995 г. определила экологи-
ческую отрасль как «деятельность по произ-
водству экологических товаров и услуг для из-
мерения, предотвращения, ограничения, мини-
мизации или исправления экологического ущер-
ба, загрязняющего воду, воздух и почву, а так-
же проблем, связанных с отходами, шумом и
экосистемами. Отрасль включает экологичес-
ки чистые технологии, товары и услуги, сни-
жающие экологические риски, загрязнение и
потребление ресурсов».1 Экологические това-
ры и услуги подразделяются на три группы,
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включающие категории и подкатегории, кото-
рые, в свою очередь, частично согласовыва-
ются с категориями товаров Гармонизирован-
ной  системы описания и кодирования товаров,
однако до сих пор категория «экологических
товаров» не выделяется, что делает соответ-
ствующую выборку при статистических иссле-
дованиях произвольной. Более того, в этой клас-
сификации отсутствуют экологические услуги,
т.к. Гармонизированная система не включает
услуги вообще.

Основные группы включают «управление
загрязнением», «чистые технологии и продук-
цию» и «управление ресурсами». В группу «уп-
равление загрязнением» входят товары и ус-
луги, поставляемые только в целях охраны ок-
ружающей среды, оказывающие значительное
воздействие на снижение загрязнений и выб-
росов и статистически легко выделяемые (на-
пример , оборудование, материалы и услуги,
включая строительство и установку, для пре-
дотвращения загрязнения воздушной и водной
среды, утилизации твердых бытовых отходов,
очистки почв, поверхностных и грунтовых вод,
снижение воздействия шумов и вибрации, мо-
ниторинг и контроль этих процессов). В группу
«чистые технологии и продукция» включают-
ся товары и услуги, снижающие или исключа-
ющие негативные экологические последствия,
однако часто поставляемые в первую очередь
не в этих целях; их объем трудно оценить. В
группу «управление ресурсами» входят това-
ры и услуги, которые могут иметь отношение
к охране окружающей среды, однако это не
обязательно их первоначальное предназначе-
ние. Она представляет собой широкий набор
продукции и услуг различных отраслей, вклю-
чая оборудование для контроля воздуха в по-
мещениях, водоснабжение, вторичные матери-
алы, установки по производству возобновляе-
мой энергии, мероприятия по экономии тепла и
энергии, возобновляемые сельское хозяйство,
рыболовство и лесное хозяйство, экологичес-
кий туризм.

Подходы ЕС к рынку экологической про-
дукции в целом аналогичны разработанным в
ОЭСР.  При этом к экологической продукции
Европейская комиссия не относит возобновля-
емую энергию‚ биотехнологии и  «зеленые»
потребительские  товары.  Однако в  других
странах  к рассматриваемому рынку относят
также холодильники и аэрозоли, не содержа-
щие хлорфторуглероды‚ продукты питания без

содержания химических добавок‚ специальные
стиральные порошки (например, в Японии) и пр.

На начальном этапе формирования эколо-
гических рынков основное внимание уделялось
сокращению и исправлению последствий нега-
тивного воздействия человека на окружающую
среду. Тенденцией последних лет стало разви-
тие технологий, разработанных с учетом ми-
нимизации негативного экологического эффек-
та на всем этапе производства. Первые клас-
сифицируются как дополнительные экологи-
ческие технологии, вторые – как интегральные.

Дополнительные технологии обычно уста-
навливаются на конечном этапе – «хвосте» -
производственного процесса  для  снижения
выбросов, однако они не являются необходи-
мыми для самого производственного процес-
са (например, фильтры снижения задымления
или загазованности). Такие технологии могут
использоваться на уже существующих процес-
сах. Они часто вызывают нарекания со сторо-
ны промышленных пользователей в развиваю-
щихся странах и ряде стран с переходной эко-
номикой в связи с дополнительными расхода-
ми на их внедрение.

Интегральные технологии с самого начала
разрабатывались для снижения загрязнений у
источника . Они  препятствуют образованию
загрязняющих окружающую среду веществ, за-
мещая их на менее вредные или через повы-
шение эффективности использования сырья и
энергии (примером могут служить все энерго-
сберегающие технологии). Во втором случае
благоприятный для экологии эффект с самого
начала уже «встроен» в соответствующую про-
дукцию и благодаря снижению издержек про-
изводства непосредственно способствует по-
вышению конкурентоспособности использую-
щих такие технологии компаний и в конечном
итоге стран их базирования.

В начале 1990-х гг. более 98% использовав-
шихся в мире природоохранных технологий
имели дополнительный характер. Однако уже
в этот период наметился переход к интеграль-
ным технологическим решениям, и к 1996 г.
доля дополнительных технологий упала до 92%
и продолжает снижаться.2 В то же время тех-
нологии дополнительного назначения имеют
значительно лучшие перспективы развития, т.к.
почти  невозможно создать абсолютно  без-
вредные или безотходные производственные
процессы.
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Несмотря на то что мировой экологичес-
кий рынок начал формироваться лишь в после-
дние десятилетия‚ он демонстрирует высокие
темпы роста, значительно превышающие со-
ответствующие показатели рынка товаров дру-
гих отраслей мировой экономики. Ежегодные
темпы роста экологического рынка в последние
годы составляли 3-10%.

Противоречия в методах подсчета не по-
зволяют оперировать на экологическом рынке
точными  статистическим  данными,  скорее
речь идет об оценках, базирующихся на раз-
личных подходах и классификациях. Текущие
оценки современного рынка экологических то-
варов и услуг колеблются в пределах 900 млрд
– 2 трлн долл. (в 1990 г. около 200 млрд долл.),
причем этот показатель не включает ряд но-
вых рынков, связанных с разработкой техно-
логий по борьбе с глобальным потеплением.3

При этом по данным одной из самых автори-
тетных в этой области американской исследо-
вательской компании Environmental Business
International, только рынок товаров и услуг по
борьбе с глобальным потеплением определял-
ся в 2009 г. в 620 млрд долл.4

Антикризисные пакеты стимулирования эко-
номики, принятые многими странами, дали до-
полнительный толчок развитию экологического
рынка и таким образом росту продаж экологи-
чески чистой продукции, в первую очередь, за
счет интенсивной разработки энергосберегаю-
щих и энергоэффективных технологий (включая
возобновляемые источники энергии). По оцен-
ке экспертов стратегической консалтинговой
компании “Roland Berger”, экологические тех-
нологии станут лидирующими в развитии миро-
вого хозяйства в XXI в. Согласно ее прогнозу,
объемы экологического рынка к 2020 г. удвоят-
ся и составят 3,1 трлн евро.5 Другие прогнозы
определяют несколько более низкие показате-
ли рынка к 2020 г. – 2,740 трлн долл.6

Главным фактором развития глобального
экологического рынка является государствен-
ная и международная политика, а также поли-
тика бизнеса. Государственное законодатель-
ное регулирование, в первую очередь установ-
ление стандартов, ведет к постоянному росту
числа компаний, производящих экологически
чистые товары и услуги, и к формированию
новых рынков. Так, ужесточение в 1993-1994
гг. в Великобритании законов о захоронении

отходов стимулировало развитие рынка управ-
ления ими. Законы о чистом воздухе (и после-
довавшее установление технических норм на
выхлопы на автомобильном транспорте) при-
вели к созданию новой отрасли – производству
нейтрализаторов выхлопных газов, глобальные
обороты которой оцениваются не менее чем в
10 млрд долл., и к динамичному развитию до-
бычи металлов платиновой группы (в настоя-
щее время более 60% используются для изго-
товления нейтрализаторов). Следствием под-
писания и ратификации Киотского протокола
стало формирование рынка торговли единица-
ми сокращения углеродных выбросов.

Другими факторами развития рассматри-
ваемого рынка являются предпочтения эколо-
гических товаров потребителями, что в жест-
ких условиях современной конкуренции играет
важную  роль. Опросы показывают, что  все
большее их число, в первую очередь в разви-
тых странах, обеспокоены экологическими ха-
рактеристиками товаров, включая вид приме-
няемой упаковки, степень энергоэффективнос-
ти, возможности переработки после использо-
вания и пр., а также экологическими показате-
лями используемых в выпуске товаров произ-
водственных процессов и экологическим имид-
жем  производителя . Опросы показали  рост
числа потребителей, готовых покупать эколо-
гически  чистые  товары даже  при  их  более
высокой цене. Так, 70% опрошенных в США,
Великобритании, Германии, Нидерландах, Ав-
стралии и Японии выразили готовность боль-
ше платить за энергию, получаемую из эколо-
гически  чистых источников: солнечную или
ветровую.7

В разных  регионах мира экологический
рынок развит неравномерно. В настоящее вре-
мя крупнейшими рынками экологических това-
ров и услуг являются Северная Америка, За-
падная Европа (лидирует Германия) и Азия (в
основном Япония). В последние годы самые
высокие темпы роста, выше среднего показа-
теля, демонстрируют Азия, Восточная Европа
и Латинская Америка.

Доля США на мировом рынке экологичес-
ких товаров и услуг в 2008 г. составляла 39%,
Европейского союза – 33%, Юго-Восточной
Азии (преимущественно Япония) – 21%. На
другие регионы мира приходится только 6%
этого рынка.8
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На развитые страны также приходится ос-
новная доля мировой торговли экологически-
ми товарами. По оценке доля США составля-
ет 20,6% мирового экспорта (в два раза ниже
американской доли на глобальном экологичес-
ком рынке), Германии – 16,5%, Японии – 12,3%,
Италии 9,0%, Великобритании 7,5% и Франции
6,6%.9

Крупнейшими сегментами экологического
рынка, согласно оценке на основе классифика-
ции ОЭСР, являются водоснабжение, водоочи-
стка и утилизация водных стоков (около 40%),
утилизация твердых и опасных отходов, вклю-
чая рекультивацию почв (также до 40%), ути-
лизация вторичных ресурсов и защита воздуш-
ной среды.10 Похожие оценки дает и Между-
народный институт по устойчивому развитию.

По классификации американской компании
“Environmental Business International” (EBI),
основными секторами экологического рынка‚
являются услуги (на которые приходится бо-
лее 50% рынка)‚ оборудование (около 23%) и
ресурсное обеспечение (около 25%).

Международная торговля экологическими
товарами и услугами в целом отражает струк-
туру их производства. В ней лидируют водо-
очистка (с большим отрывом от других пози-
ций), экологические услуги (мониторинг, ана-
лиз и оценка), утилизация твердых отходов,
снижение шума и вибраций, контроль за состоя-
нием воздушной среды. В то же время доля
экологически более чистых технологий (оце-
ниваемая в пределах 1%) вероятно занижена.

Кроме перечисленных уже сформировав-
шихся отраслей существует значительное чис-
ло пока  относительно  небольших, но также
быстроразвивающихся секторов экологическо-
го рынка. К ним относятся экологический ту-
ризм и другие экологические товары, попада-
ющие в разряд продукции иных отраслей, но
составляющие  заметную  долю  рынка обыч-
ных товаров. Например, в США рынок орга-
нических  удобрений  составляет более  10%
рынка всех удобрений. Важным сектором рын-
ка  фармацевтических товаров  являются ле-
карства, получаемые на основе натуральных
компонентов , в частности,  растет  популяр-
ность натуральной косметики. Все более по-
пулярным становится экологическое домостро-

ение, использующее естественные строитель-
ные материалы и энергосберегающие техноло-
гии. В связи с запретом в ЕС с 2012 г. всех
ламп накаливания (продажа таких ламп мощ-
ностью 100 Вт запрещена с сентября 2009 г.),
основная часть  рынка источников света в этом
регионе переориентируется на экологическую
энергосберегающую продукцию.

В процессе формирования находится рынок
экологически чистых автомобилей, под кото-
рые в настоящее время подпадают машины с
гибридным приводом (электромотор одновре-
менно с двигателем внутреннего сгорания),
использующие природный газ и электромоби-
ли. Прогнозируется, что благодаря быстрому
развитию новых технологий и государственной
поддержке на ряде рынков к 2013 г. мировые
объемы продаж таких автомобилей составят
3 млн шт. Рост продаж происходит несмотря
на более высокую стоимость новых автомо-
билей по сравнению с традиционными, осна-
щенными только двигателем внутреннего сго-
рания, на 3-10 тыс. долл. Основными рынками
для них станут США, Евросоюз и Япония. Воз-
можно значительное развитие этого сегмента
рынка также в Китае и Республике Корея, где
намечается создание локальных производств
для выпуска «зеленых» автомобилей

В последнее время отрасль по производству
экологически чистой энергии постепенно пре-
вратилась из «нишевой» в одну из крупных,
демонстрируя значительные темпы роста. Наи-
более быстрыми темпами растет производство
возобновляемых источников энергии, доля ко-
торых  в  глобальном  конечном  потреблении
энергии приближается к 20%.

России следует  учитывать возможности
быстро развивающегося экологического рын-
ка, который в настоящее время в нашей стра-
не оценивается в 2 млрд долл.11 По мнению
специалистов, в связи с наличием острых про-
блем охраны окружающей среды российский
экологический рынок имеет огромный потен-
циал (сотни миллиардов долларов, по оценкам
американских  компаний). Эти возможности
необходимо использовать как для улучшения
качества окружающей среды, так и для повы-
шения конкурентных преимуществ российских
компаний.
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