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Одним из наиболее распространенных
методов осуществления коммерческих опера-
ций в области современного технико-экономи-
ческого сотрудничества является размещение
заказов через международные торги. В усло-
виях глобализации экономической деятельнос-
ти и усиления конкуренции конкурсные торги
рассматриваются международными компани-
ями как форма сбыта продукции, работ и ус-
луг в жесткой борьбе с конкурентами из дру-
гих стран, а организаторами - как способ вы-
годного размещения заказа в результате опти-
мизации состава наиболее конкурентоспособ-
ных компаний-продавцов.

Международные торги являются сред-
ством конкурентной политики, выявления кон-
курентных преимуществ и глобализации меж-
дународной конкуренции. Оценка влияния этих
факторов на условия конкурсных предложений
осуществляется в процессе анализа рыночной
конкуренции. Принципы организации торгов не
реализуются  автоматически  - эффективную
конкурентную среду требуется сформировать,
а для этого необходима целенаправленная под-
готовка и проведение целого комплекса орга-
низационных процедур по достижению уровня
конкуренции или условий, позволяющих выб-
рать лучших фирм-поставщиков (подрядчиков).
Рыночный  механизм  международных хозяй-
ственных отношений опирается на развитие
состязательности  и конкурентоспособности
между субъектами, участвующими в конкур-
сах на осуществление  поставок  продукции,
выполнение работ и оказание услуг. Заказчики

заинтересованы в привлечении к объекту тор-
гов большего числа наиболее квалифицирован-
ных поставщиков и подрядчиков, что стимули-
рует участие в торгах авторитетные нацио-
нальные и иностранные фирмы. Решение пос-
ледних об участии в конкурсе определяется
коммерческим интересом потенциальных пре-
тендентов к объекту торгов, если при этом тен-
дерное  законодательство  страны заказчика
разрешает участие в торгах иностранных фирм.
С либерализацией национальных экономик ино-
странным участникам в  большинстве стран
предоставляется такая возможность; в резуль-
тате  любое  конкурсное  размещение  заказа
может принять форму международных конкур-
сных торгов, если хотя бы один иностранный
претендент подаст конкурсную заявку. Разме-
щение заказов на национальных торгах пред-
ставляет скорее  исключение из  практики и
обычно используется для заказов, которые вхо-
дят в сферу стратегических интересов госу-
дарственного  заказчика (при национальной
форме размещения в извещении о предстоящих
торгах приводится соответствующая оговор-
ка).

Таким образом, в ходе международных
торгов происходит предельная концентрация
усилий конкурентнов, в которой действует прин-
цип противоположности целей, когда целевые
ориентиры (интересы) покупателей и продав-
цов взаимосвязаны и противоположны: покупа-
тель стремится оптимизировать соотношение
потребительских свойств и расходов, продавец
- максимизировать разницу цены реализации с
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затратами.  Многоэтапный механизм  торгов
способствует  максимальному  приближению
интересов покупателя (организатора) к целям,
так как выбор победителя тендера наиболее
полно и экономически обоснованно осуществ-
ляется на основе конкурентных преимуществ
товаров и компаний-продавцов. В результате
использования конкурсного механизма продав-
цы уменьшают ценовую маржу, и цена побе-
дителя устанавливается на уровне ниже рав-
новесной на конкретном рынке. Помимо цены
конкурентные преимущества также реализу-
ются в отношении качества, сроков поставки,
системы сбыта, способности концентрировать
усилия в областях, где компания может занять
лидирующие позиции на рынке, то есть в стрем-
лении продавцов специализироваться и коопе-
рировать материальные, трудовые и финансо-
вые ресурсы, инновационный потенциал и дру-
гие факторы. В зависимости от предпочтений
покупателя (организатора торгов), указанные
преимущества будут им оцениваться на осно-
ве критериев выявления победителя и приори-
тетности потребительских интересов, которые
задаются для всех участников тендера перед
началом конкурса. В стремлении повысить кон-
курентоспособность своего предложения ком-
пании вырабатывают свою стратегию соглас-
но приоритетности критериев конкурса и соот-
ветствующих им конкурентных преимуществ,
учитывая при этом вид конкуренции на рынке
закупаемого товара или услуг - объекта тор-
гов.

В зависимости от  рынка  конкретной
продукции конкуренция ранжируется в диапа-
зоне от  квази-совершенной конкуренции  до
монополии. Условия, в которых протекает эко-
номическая конкуренция, по мнению автора,
были четко систематизированы И.Н.Швейко в
форме рыночной структуры, характеризующей
тот или иной вид конкуренции по таким пара-
метрам, как тип рассматриваемой продукции,
число и размеры предлагающих ее фирм, сте-
пень контроля над ценами, условия входа в рас-
сматриваемую область, а также полнота и до-
ступ участников рынка к информации.1  Сте-
пень конкурентности рынка, то есть уровня кон-
куренции на нем, зависит от способности фирм-
конкурентов повлиять на какие-либо из упомя-
нутых элементов рыночной структуры:  чем
меньше это влияние, тем более конкурентным
(совершенным) считается рынок.

Через организацию и применение меха-
низма конкурсных торгов при каждом размеще-
нии заказа покупатель способен влиять на эле-
менты рыночной  структуры.  К конкурсному
размещению заказа наиболее часто прибегают
при закупке продукции с низкой степенью стан-
дартизации, высокими ценовыми показателями,
а также крупных партий товаров, когда возни-
кают сложности с определением контрактной
цены. Их, в частности, применяют при комплек-
сных заказах, охватывающих как поставку то-
варов, оказание технических или инженерно-
строительных услуг, так и длительное техничес-
кое содействие в период эксплуатации предме-
та сделки. Вне зависимости от количества име-
ющихся на местном рынке продавцов такой про-
дукции, с помощью механизма открытых или
закрытых торгов можно регулировать количе-
ство претендующих на заказ конкурентов, при-
глашая при необходимости к участию иностран-
ные фирмы и ТНК; таким же образом органи-
затор торгов также может регулировать свобо-
ду доступа к участию в конкурсе или ограниче-
ния для некоторых претендентов путем их пред-
варительной квалификации. И, наконец, заказ-
чик зачастую регулирует информированность
фирм-конкурентов относительно уровня прием-
лемых условий и даже цены. Таким образом,
организатор конкурсных торгов имеет все воз-
можности "совершенствовать" условия конку-
ренции рынка в своих интересах.

Таким образом, для создания условий
конкуренции на рынке осуществляемых заку-
пок заказчики организуют конкурсные торги, а
для обеспечения высокого уровня конкуренции
на самих торгах - выбирают тот или иной ме-
ханизм их проведения. Открытые торги не ус-
танавливают входных барьеров к получению
размещаемого заказа, обостряют межфирмен-
ное соперничество в сегментах с большим ко-
личеством поставщиков; закрытые тендеры,
устанавливающие повышенные барьеры дос-
тупа к заказу, усиливают соревновательный
момент за счет адресного приглашения к меж-
дународным торгам, крупного по стоимости и
поэтому  привлекательного  заказа , соответ-
ствия коммерческим и кредитным требовани-
ям заказчика, возможности заказчика присуж-
дать победу на конкурсе по итогам закрытых
переговоров с первыми участниками конкур-
са, предложившими лучшие технико-коммер-
ческие условия.
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Условия проведения открытых торгов
максимально приближены к условиям совер-
шенной конкуренции, когда на рынке размеща-
емого заказа имеется определенное множество
продавцов однородной продукции с незначи-
тельной долей рынка, отсутствуют различные
барьеры выхода на рынок: никакого предвари-
тельного отбора участников не делается, чис-
ло участников не ограничивается, обеспечива-
ется наличие необходимой и доступной инфор-
мации о торгах в средствах массовой инфор-
мации. Такие торги дают возможность боль-
шему  количеству претендентов бороться за
получение заказа.

Перечисленные характеристики, соот-
ветствующие принципам совершенной конку-
ренции, служат идеальной моделью для меха-
низма открытых торгов. Приближение к дан-
ной модели рекомендовано международными
кредитно-финансовыми организациями (МБРР,
ЕБРР, МАР, МВФ), на средства которых про-
водятся крупные международные торги.

Несмотря на указанные рекомендации,
стоимостные объемы контрактов, заключен-
ных через механизм закрытых торгов, продол-
жают значительно превалировать. Это связа-
но с тем, что закрытые торги обычно прово-
дятся на поставку достаточно сложного обо-
рудования, производимого немногими фирма-
ми, на выполнение специализированных работ
и услуг. Очевидно, что такая ситуация харак-
теризует рынок несовершенной конкуренции,
при которой действует малое количество про-
изводителей-продавцов и крупнейшие из них
получают возможность влиять не только на
равновесную рыночную цену, но и на цену, при-
емлемую для организатора закрытых торгов.
Объявления на такие торги в печати не публи-
куются: фирма-организатор рассылает пригла-
шения соответствующим (выбранным тендер-
ным комитетом) компаниям, получив которые
претенденты выкупают  комплект тендерной
документации (условия тендера) для подготов-
ки соответствующего предложения, либо при-
глашаются к дополнительной процедуре пред-
варительной квалификации.

В такой ситуации выбор и использова-
ние организатором механизма закрытых меж-
дународных торгов позволяет сгладить послед-
ствия господства олигополии за счет привле-
чения в процесс конкуренции иностранных про-
изводителей. Более того, цены нескольких уча-

стников закрытых торгов зачастую могут быть
близки к ценам, складывающимся в условиях
открытых торгов из-за угрозы проникновения
на эти рынки фирм-аутсайдеров, так как к зак-
рытым торгам может быть приглашена и не-
большая динамично развивающаяся компания.
Этот тезис позволяет предположить, что вме-
шательство государства с целью стимулиро-
вания конкуренции на рынках не требуется до
тех пор, пока есть уверенность, что рынки ос-
таются потенциально конкурентными. В Рос-
сии функции контроля за правильным и эффек-
тивным проведением торгов по конкурсному
размещению государственного и муниципаль-
ного заказа возложены на Федеральную анти-
монопольную службу (ФАС), которая в част-
ности контролирует целесообразность прове-
дения открытых, закрытых торгов, упрощен-
ных конкурсных процедур, а также размеще-
ние заказа у единственного продавца-монопо-
листа.

С другой точки зрения, разработанной
американским экономистом  Э.Чемберлином,
монополистическая конкуренция не является
самонастраивающимся механизмом и на прак-
тике  регулируется в  самых разных формах,
вплоть до государственного регулирования.2

По нашему мнению, разносторонние точки зре-
ния теории потенциально конкурентных рынков
и монополистической конкуренции по поводу
роли государства в регулировании рынков не
имеют внутреннего противоречия. С одной сто-
роны увеличение государственных расходов на
военные и гражданские цели, рост объемов и
расширение отраслевой направленности зака-
зов,  оплачиваемых как  государством,  так  и
частными корпорациями усиливает концентра-
цию капитала и монополистическое поведение.
Однако увеличение отраслевой принадлежно-
сти и масштабов реализуемых объектов при-
вело к острому соперничеству  за заказы на
поставки и подрядные работы в ведущих от-
раслях промышленности - машиностроении,
энергетике, металлургии и др., основным ка-
налом размещения которых являются по фор-
ме и методам международные торги. Торги,
как наиболее концентрированное выражение
механизма внутриотраслевой конкуренции, ха-
рактеризуются острой конкурентной борьбой
национальных и иностранных монополий и не-
монополизированных фирм - аутсайдеров. Од-
нако, обладая значительно большими возмож-
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ностями совершенствования техники и органи-
зации производства (т.е. основными фактора-
ми фирменной и товарной конкурентоспособ-
ности), монополистические объединения ста-
ли главными конкурентами. Международные
торги  стали  ареной острого соперничества
монополий промышленно развитых стран за
получение заказов, что является фактором гло-
бализации международной конкуренции через
формирование глобальных  рынков  государ-
ственных и отраслевых закупок, использова-
ние наиболее эффективных механизмов заку-
пок на международном уровне, формирование
глобального спроса и предложения. Поэтому
рост государственно-монополистического ре-
гулирования способствует развитию монополи-
стической конкуренции, в том числе через ис-
пользование механизма международных кон-
курсных торгов на тех рынках, где роль аут-
сайдеров недостаточно эффективна.

Если с помощью механизма междуна-
родных конкурсных торгов можно воздейство-
вать на уровень и тип конкуренции, то следо-
вательно конкурсные торги могут рассматри-
ваться как средство конкурентной политики,
субъектами которой выступают организаторы
торгов: как  государственные,  так и  частно-
корпоративные. Объектами же конкурентной
политики становятся участники торгов - хозяй-
ствующие субъекты рынков совершенной и
несовершенной конкуренции, которые становят-
ся объектом целенаправленного воздействия
организаторов торгов через обязательные ус-
ловия конкурса, и конкурсные предложения ко-
торых оцениваются и сопоставляются с жела-
емыми условиями (целями) покупателя. Таким
образом, стремясь к наиболее выгодным ус-
ловиям покупки, организаторы торгов устанав-
ливают в конкурсной документации такие кри-
терии, которые заставляют претендентов ис-
кать способы реализации конкурентных пре-
имуществ.  Подобный подход  согласуется с
докладом директора специализированного цен-
тра "Конкурсные торги (тендеры)" Г.М. Веде-
неева , представленного на  конференции  по
обеспечению качества и конкурентоспособно-
сти: конкурсные торги целесообразно исполь-
зовать для внешнего воздействия и постоян-
ного совершенствования системы управления
предприятием. Данный вывод объясняется тем,
что с одной стороны, конкурс обеспечивает для
их организатора (например, государственного

или муниципального органа) более выгодное
размещение заказа, а с другой - стимулирует
предприятие на проведение активной иннова-
ционной и инвестиционной политики.3 Отсюда
может  сделать заключение , что конкурсные
торги являются важным слагаемым обеспече-
ния конкурентоспособности в системе управ-
ления предприятием.

Что касается целей проведения конкур-
са, то на сегодня наиболее важной из них мож-
но выделить повышение эффективности разме-
щения заказа и конкурентоспособности фирм-
поставщиков и подрядчиков на рынке. Кроме
того, за счет привлечения большого числа воз-
можных контрагентов появляется возможность
заключить договор на таких условиях, на ко-
торые в обычной ситуации контрагент никогда
бы не  согласился . Что касается участников
конкурса, то они имеют возможность серьезно
увеличить долю  соответствующего  рынка  и
расширить географические рамки своей дея-
тельности. Наравне с этим, заключение дого-
вора на основе конкурса может преследовать
и иные цели: повышение прозрачности работы
с контрагентами, фактическое либо деклари-
рованное уменьшение коррупции и т.п. Форма
закупок товаров через торги предпочтительна
для заказчика еще и тем, что к участию в тор-
гах привлекаются наиболее крупные и устой-
чивые в финансовом отношении как нацио-
нальные, так и иностранные компании. Особен-
но это относится к тем контрактам, которые
подписываются по результатам торгов на круп-
ные суммы и, следовательно, мелким недоста-
точно кредитоспособным фирмам  участие в
торгах весьма затруднено.  Торги позволяют
выдвигать перед их участниками более жест-
кие требования по гарантийному обеспечению
условий оферты в процессе торгов, а также по
гарантиям надлежащего исполнения продавца-
ми (подрядчиками) своих обязательств, выте-
кающих из договоров купли-продажи и подря-
да на этапе исполнения выданного заказа.

Таким образом, преимущество торгов
перед двусторонними переговорами заключа-
ется в создании условий конкуренции, стиму-
лирующей обеспечение качества заказываемой
продукции , размещение заказа в требуемые
сроки, возможность привлечения нескольких
поставщиков и подрядчиков при их солидарной
ответственности за весь комплекс поставок и
услуг.
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Нужно отметить, что в определениях
многих экономистов, в частности, В.А. Коноп-
лицкого, А.И. Филиной, Р.А. Фатхутдинова,
А.Ю. Юданова и других содержание понятия
конкуренция часто сводится к соревнованию
экономических агентов на рынке потребите-
лей за ограниченный спрос. Подобные опре-
деления призывают в первую очередь учиты-
вать интересы потребителя, а значит, и инте-
ресы  общества  в  целом .  Вместе  с  тем ,  по
нашему мнению, содержание подобных фор-
мулировок понятия не в полной мере отвеча-
ет требованиям системности, то есть харак-
теризует не все аспекты рыночной конкурен-
ции: отражая позиции (интерес) конечных по-
требителей, формулировка не учитывает со-
перничества  продуцентов (производителей)
между собой за материальные ресурсы и наи-
более выгодные условия производства, а так-
же борьбу за  предпочтения торговых пред-
приятий - поставщиков их продукции на ры-
нок конечного потребления.

С этой точки зрения можно согласить-
ся с мнением Г.Р. Сабецкой, изложенной в ра-
боте "Рыночная модель конкурентоспособно-
сти продукции"4, устанавливающий приоритет
социального аспекта конкуренции, однако, с
учетом интересов производителей и торговых
предприятий .  Последние ,  стремясь учесть
выгоды конечных потребителей  по качеству
продукта, цене приобретения и потребления,
сервисному обслуживанию и другим парамет-
рам ,  обеспечивают  технико-экономическую
конкурентоспособность продукции ориентиру-
ясь, в свою очередь, на экономию материало-,
энерго-, трудоемкость продукции своих субпос-
тавщиков при соблюдении определенных пара-
метров потребительских свойств, то есть на
эффективность материально-технического
снабжения и снижение издержек. В последнее
время на мировом рынке развиваются крупно-
масштабные производства, позволяющие обес-
печить низкие издержки производства, и даю-
щие основу для проведения агрессивной поли-
тики цен, что ведет к формированию так назы-
ваемой "торговли услугами снабжения". Сле-
довательно, конкуренция не ограничивается
лишь возможностями и способами эффектив-
ного удовлетворения потребностей конечного
потребителя, но также учитывает производ-
ственно-маркетинговый и торгово-маркетинго-
вый аспекты.

Можно сделать вывод, что конкурсные
торги концентрируют в себе вышеуказанные
аспекты конкуренции (социальный, производ-
ственный и маркетинговый) в форме целенап-
равленной организации и выбора способов наи-
лучшего удовлетворения как потребностей ко-
нечного покупателя, так и потребностей мате-
риально-технического снабжения поставщиков
и продуцентов, так как связывают воедино всю
цепочку мероприятий по разработке, производ-
ству и выводу на рынок продукции по сигналу
потребителя. Данный тезис подтверждается
практикой международных торгово-экономи-
ческих и промышленных отношений: страны-
заказчики, осуществляющие проекты инвести-
ционного сотрудничества, привлекают на кон-
курсной основе торгово-промышленные орга-
низации, которые доводят до производителей
предпочтения заказчиков, и по различным кри-
териям технологии, цены на аналогичные то-
вары, сбытовой политике и некоторым другим
выбирают лучших из производителей (через
механизм вторичных торгов либо на условиях
субподряда), обеспечивая их финансирование,
сбыт продукции и заказ определенных партий
товара в послегарантийный период.

Достоинством приведенного на основе
маркетинга подхода к конкурсным торгам яв-
ляется то, что востребованный на рынке то-
вар через конкурсное размещение заказа спо-
собен в максимально возможной степени (с
учетом рыночной конъюнктуры) удовлетворить
потребность заказчика в потребительской цен-
ности товара, а также принести прибыль его
поставщику и/или производителю.  Степень
удовлетворенности заказчика будет тем выше,
чем более насыщен рынок размещаемого за-
каза и шире представлен состав его конкурен-
тов на торгах. Такое предположение  вполне
согласуется с позицией Г.Г. Гусейнова о пове-
дении поставщиков и заказчиков: на тендерах
конкуренция предъявляет более высокие тре-
бования к поставщикам, так как оценки выно-
сят не только основному предприятию, но и его
субпоставщикам. По этой причине производи-
тели и поставщики сотрудничают все теснее,
что касается, в частности, более интенсивно-
го обмена информацией и активного участия
субпоставщиков в инновационном и производ-
ственном процессах. Поведение потребителей
на торгах проявляется в расширении их воз-
можностей одновременно получить выгоды как
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в отношении цены, так и качества. Заказчики
становятся более критичными при выборе по-
ставщика вследствие концентрации конкурен-
ции  и более  высокой  информированности. 5

Обобщая указанные тенденции в поведении
экономических агентов, можно сделать вывод,
что использование заказчиком конкурсных тор-
гов ведет к дальнейшему усилению давления
на поставщиков и производителей в области
издержек производства и технических харак-
теристик продукции. Такая ситуация способ-
ствует повышению качества и эффективности
закупок.

Кроме того, внедрение в тендер инфор-
мационных технологий (электронное размеще-
ние заказа) и привлечение значительного чис-
ла конкурентов обеспечивают большую про-
зрачность заключаемым  сделкам  и создают
дополнительную экономию времени. Такой тен-
дер дает возможность глобализировать всю
систему поставок и инфраструктурных услуг,
обеспечивающих снабжение заказчика, снижа-
ет стоимость информации о заказе и его ис-
полнении, так как быстро связывает постав-
щиков и продуцентов по всей производствен-
ной цепочке между собой и с заказчиком. В
результате появляется возможность сократить
себестоимость закупаемой продукции на 14-
15%6. Нужно отметить, что и сама реализация
электронных торгов достаточно экономична как
по времени, так и связанным с процедурой их
проведения транзакционным издержкам.

Конкурсные торги стимулируют конку-
ренцию на всех этапах процесса производства
и сбыта. Причем внешне соперничество пред-
приятий воспринимается лишь в форме товар-
ной конкуренции за покупателя на рынке.7  В то
же время, по мнению американского специа-
листа по вопросам международной экономики
Г.  Мэлмгрена,  борьба за  получение заказов
перерастает из конкуренции между предприя-
тиями в сфере сбыта товаров в сферу техно-
логии производства  и управления. Поэтому
можно сделать вывод о том, что конкурсные
торги, инициируя борьбу за реализацию това-
ров и услуг, приводят также к борьбе за ресур-
сы для основной производственной и сбыто-
вой деятельности, за изготовление продукции,
в наибольшей степени удовлетворяющей тре-
бованиям заказчика. Степень удовлетворения
этим требованиям формирует конкурентоспо-
собность предлагаемой продукции и говорит об

относительности величины конкурентоспособ-
ности, так как способность удовлетворять тре-
бованиям о потребительских свойствах и сто-
имостных характеристиках реализуется в раз-
ном соотношении (степени). А поскольку по-
требности каждого  заказчика складываются
под воздействием обширного комплекса фак-
торов и носят индивидуальный характер, то
конкурсные торги и являются тем механизмом
конкурентной борьбы, который устанавливает
базу оценки конкурентоспособности - степени
сравнительного удовлетворения требований
заказчика, сформулированных в  конкурсной
документации к торгам, на которых происхо-
дит сравнение и проверка соответствия пред-
ложений конкурентов совокупности критериев.

Для формирования  единой  и  четкой
базы оценки конкурентоспособности предложе-
ний каждому критерию дается весовая харак-
теристика ее значимости. Главными критери-
ями (слагаемыми) оценки конкурентоспособ-
ности предложения  на конкурсных торгах в
соответствии с тендерной документацией яв-
ляются: цена и условия платежа (например,
предоставление кредита, его стоимость, раз-
мер первоначальных и последующих взносов
и прочее); сроки поставок и гарантии; техни-
ческий уровень и качество изготовления; ис-
пользование последних мировых научно-техни-
ческих достижений; соответствие стандартам
стран-импортеров, фирм-заказчиков; организа-
ция техобслуживания и обеспечения запчастя-
ми; обучение персонала заказчика эксплуата-
ции и др. Так как многие из данных слагаемых
не  обусловлены лишь свойствами  товара,  а
определяются  совершенством  организации
сбытовой работы через коммерческие и дру-
гие методы продвижения товара, то, по мне-
нию автора, конкурсные торги также стимули-
руют обслуживание заказчика торгов на уров-
не современных требований, то есть на уровне
конкурентоспособности компаний-продавцов.
Более того, используемые в международных
тендерах требования об обеспечении финан-
сирования объекта торгов, могут стимулиро-
вать кредитную конкурентоспособность от-
дельных стран происхождения оферентов на
уровне использования финансовых возможно-
стей  госструктур  для  содействия  нацио-
нальным компаниям на мировых рынках.

Эффективность конкурсных торгов мо-
жет оцениваться путем сравнения достигае-
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мых результатов и затрат, с которыми сопря-
жено их осуществление. Если целью торгов
является исключительно экономия и коммер-
ческая выгода, то при оценке эффективности
торгов измеряются стоимостные (денежные)
показатели. Если же в число показателей, из-
меряющих результаты (эффективность), вклю-
чаются иные характеристики, то более оправ-
дано использование экспертных оценок, когда
результаты могут существенно отличаться не
только по стоимости, но и качеству, количеству
и  другим характеристикам с  целью  более
объективного учета выгод и издержек органи-
затора торгов посредством придания различ-
ных весов выгодам и издержкам.

Если в основу классификации типов кон-
куренции положить спрос на товары, то есть
принять во внимание конкуренцию со стороны
покупателей , то форма закупок через торги
отражает сложившуюся конъюнктуру, характе-
ризуемую коммерсантами как рынок покупа-
теля, когда спрос на товар устойчиво меньший,
чем предложение. Поэтому при закупках круп-
ных комплектных объектов конкуренция на
торгах  может быть охарактеризована  и  как
олигопсония, при которой большая часть про-
даж приходится на малое количество крупных
покупателей рынка комплектных объектов.

Оценивая вышеизложенное, можно зак-
лючить, что, несмотря на вид конкуренции на
рынке закупаемой продукции - от квази-совер-
шенной до монополистической, использование

механизма торгов (открытых, закрытых, еди-
ничных, упрощенных конкурсных процедур)
позволяет в известной степени воздействовать
на рыночную структуру конкуренции, на раз-
витие конкурентной среды (конкурентоспособ-
ность продукции, компаний и даже стран) и
является средством конкурентной политики и
выявления конкурентных преимуществ.
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